Riktlinjer for sociala medier — IFK Simrishamn

Roller och ansvar

o Styrelsen: satter ramarna for vardegrund, tonalitet och policy. Med hjalp av detta
dokument.

e Lagansvarig “content-ambassador”: en person i varje lag (tranare, foralder eller
spelare) som fangar bilder, korta filmklipp och vardagshandelser.

e Lagansvarig “content-ambassador”): samordnar och kvalitetssakrar innehall.
Skickar till klubbens medieansvarig — kontaktinfo finns pa hemsida.

e Klubbens medieansvarig: bedomer med hjalp av detta dokument ifall material
uppfyller 6nskade kriterier for publicering. Se nedan.

Policy & riktlinjer

o Syfte: Sociala medier kan anvandas for att bygga IFK:s identitet/varumarke,
rekrytering och for sponsring

¢ Vardegrund: varje inlagg ska spegla foreningens vardeord (gladje, gemenskap,
utveckling).

e Innehallspolicy: vad far och far inte publiceras (ex.

Innehall som ej far publiceras

e Inga bilder pa barn utan samtycke, ingen kritik mot domare/motstandare,
nolltolerans mot krankningar och annat nedsattande material

Vanliga fallgropar att undvika
e Barafokus pa resultat (ger smal bild).

e For mycket internt sprak/jargong som utomstaende inte forstar.



