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1 Syfte med cupen

Att aka pa hockeycup ar nagot alldeles speciellt for saval spelare, ledare som foraldrar. Vi vill pasta
att minnena fran cuper ar nagot man bar med sig som en av hockeylivets héjdpunkter. En cup pa
hemmais ar ytterligare en dimension, en hel del arbete men en rolig och spannande upplevelse for
alla runt laget oavsett om cupen ar en eller flera dagar lang. Som extra krydda ar ett cuparrangemang
dven ett bra satt att fa in pengar saval till det egna laget som till Malaré Hockeyforening som
férening. Aven om hockeyn givetvis star i centrum sa kan en cup kan vara s& mycket mer. Till en cup
kommer manga medfdljande supporters i form av foraldrar och syskon. Erfarenheten sager att en
cup blir extra uppskattad av gastande lag om det finns lite “happenings” vid sidan om isen saval for
supporters som for spelare och ledare i de lag som till och fran under cupen befinner sig utanfor isen.
Med ett bra och val genomtankt spelschema som grund blir det roligare att saval arrangera en cup
som att besoka Malaréarna om det finns lite aktiviteter vid sidan om.

Att arrangera en cup ar kanske dven det tillfalle da laget och var och en runt arrangemanget pa ett av
de mer patagliga satten ar Malar6é Hockeyfoérenings ansikte utat. Vara lag har efter flera ar av lyckade
cupparrangemang skaffat sig ett mycket bra cuprenommé.

Vi hoppas att denna cuphandbok skall ge en viss ledning och riktlinjer kring hur saval det sportsliga
som andra kringaktiviteter runt en cup bast planeras, organiseras och genomférs samt vilka
ekonomiska regler som har beslutats av klubben.

2 Cuporganisation

Flera faktorer avgor hur en cup bedéms av gastande lag, viktiga omraden ar Information —
Organisation - Spelschema/Tidhallning — Mat — Domarinsatser. Det kan arrangerande lag i hog grad
paverka genom en god planering och genomférande. For att vara val foérberedd finns det ett antal
funktioner som behover forberedas infor, och sedan genomféras under en cup. Erfarenheten sager
att det ar bra att ha en Cupansvarig som haller ihop helheten men att arbetet infér och under cupen
genomfors i mindre arbetsgrupper forslagsvis fordelat pa nedanstaende ansvarsomraden. Foér er som
inte arrangerat cup tidigare, bolla garna fragestallningar med nagot lag som tidigare anordnat en cup
sa behdver ni inte uppfinna hjulet igen. Kalla tidigt till ett fordaldramote och fordela uppgifterna pa
samtliga foraldrar i laget, var noga med att férmedla att alla forvantas engagera sig. Tank pa att
ledarna kommer ha fullt upp med egna laget varfér de inte skall inga i cuporganisationen.

2.1 Cupansvarig

Ansvarar for helheten och samordning av de olika arbetsgrupperna. Cupansvarig kan givetvis dven
inneha uppdraget som ansvarig for nagot 6vrigt ansvarsomrade. Cupansvarig ar dven ansvarig for
den ekonomiska administrationen av cupen, fér mer information se punkten 6 “Ekonomi”.

2.2 Cupcenteransvarig

Arbetsgruppen ansvarar for att uppratta och skicka ut inbjudan och halla kontakt med lagen som
visar intresse och sedermera anmaler sig till cupen. Arbetsgruppen ansvarar for att tidigt registrera
cupen i Cup Online och att inbjudan ev. blir utskickad via e-mail till samtliga klubbar inom
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Stockholmsdistriktet samt [ampligen dven till kringliggande distrikt. Vidare ansvara arbetsgruppen for
att anmalda lag blir registrerade i Cup Online samt samordnar med basansvariga att korrekt
spelschema etc. blir upplagt i Cup Online infér cupen. En tat dialog och information till intresserade
lag ar viktigt for att ge ett gott bemo6tande och undvika eventuella oklarheter kring arrangemanget.
Glom inte att i god tid infor cupen ha kontakt med Malaré Hockeyforening som bla ansoker om
cuptillstand av Stockholms Ishockeyforbund. Malaro Hockeyforening behover dven fa ta del av bla.
spelschema och info om arrangemanget i 6vrigt. Darefter tar Malaré Hockeyférening dven kontakt
med ishallens vaktmastare/Kansli/Ekerd® Kommun och ldmnar samma information om
arrangemanget och eventuella speciella behov. Ett ndra samarbete med kommunens/Féreningens
vaktmastare underlattar oerhort for alla parter. T.ex. kan foreslaget spelschema ligga utanfor deras
ordinarie arbetstid, ni kan behova hjalp med sarskild stromforsérjning uppe i ishallen, ni behéver
tillgang till bord och stolar etc. Under cupen ar det lampligt att ha ett cupcenter uppe i ishallen dit
ledare, spelare, gaster och inte minst de olika cup-funktionadrerna kan vanda sig med fragor.

2.3 Domaransvarig
Ansvarar for att boka domare till cupen via klubbens domaransvarige Ted Holmgren-Andersson

070 144 28 80 mail: diskett@hotmail.com Haller dven kontakt med, och stottar, domarna under
dagen. Domarna skall dven erbjudas mat samt fa tillgang till motsvarande ledarfika under dagen.
Lamna spelschema till klubbens domaransvarige i god tid infér cupen sa att schemaldggning kan ske
av domarna.

2.4 Matansvarig

Under en cup behover spelare och ledare mat. Minimum lunch och mellanmal bor inga i cupavgiften.
Infor cupen ansvarar arbetsgruppen for inkdp och beredning av saval mellanmal som 6vrig mat under
cupdagen. Satsa pa bra och ungdomsvanlig mat. Arbetsgruppen tillser dven att det finns plats for
servering, mat till berérda och att serveringen ar bemannad pa de mattider som respektive lag &r
anvisad. Mellanmal bestar lampligen av frukt, brod med paldagg samt nagot att dricka som paketeras
for fortaring i respektive lags omkladningsrum nar helst under dagen som laget sjalva bestammer.
Overvig om det dven skall erbjudas korv eller hamburgare som ett extra mellanmal under cupdagen.
Bjud girna vaktmastarna pa lunch pa cupdagen. Overvig dven om det dven skall erbjudas mat till
medfoéljande supporters for en egen penning. Kommunicera i sa fall detta tidigt till anmalda lag.
Forsaljning av lunch ar ett enkelt satt att tjana en extra krona, svarigheten kan dock vara bedéma hur
manga som kommer &ta. Inkop av mat, snacks, dryck osv gérs via Malaré Hockeyforenings
huvudsponsor ICA Ska. Ta kontakt med Thomas Hagbo alt Daniel Hagbo pa ICA Ska sa hjalper dem er
med bestallning.

2.5 Sponsor- och Marknadsforingsansvarig

Samtliga kring laget behdver engagera sig i att soka sponsorer till cupen inom sitt kontaktnat.
Sponsring kan ske genom rent stéd med pengar eller genom varor till lotterier, chokladhjul eller att
sponsorn mojliggér andra aktiviteter under cupen. Sponsor- och Marknadsforingsansvarig samordnar
arbetet kring detta genom att samla in och sammanstalla faktureringsadresser, logotypes etc. Vidare
faller ansvaret pa annonsering av cupen pa denna arbetsgrupp. For ytterligare information se
punkten 7.
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2.6 Aktivitetsansvarig (Lotterier och andra aktiviteter)

Arbetsgruppen samordnar aktiviteterna vid sidan om isen. Anvand er kreativitet om vad som kan ske
under en cup. Lotterier kan ge goda inkomster, Chokladhjul, Puckkastning,
Skottramp/Speedshooting, kdp & silj, etc r ytterligare mojligheter att dra in en krona extra till laget
samtidigt som det ger cupen lite extra glans.

2.7 Kioskansvarig

Arbetsgruppen ansvarar for bemanning av kiosken i Allhallen och férsaljning i Vikingahallen under
cupen. Arbetsgruppen tillser dven att det under dagen finns fika for ledare i respektive lag,
baspersonal samt domare.

2.8 Basansvarig

Arbetsgruppen ansvara fér bemanning av bas/sekretariat under cupen. Alla i gruppen skall vara val
insatta i cupens regler etc. Téank pa att vara val forberedda vad galler musik, eventuellt pris till
matchens lirare etc. Genom speakerfunktionen ar arbetsgruppen ett viktigt ansikte utat under hela
cupdagen. Baset dr ocksa ansvariga for rapportering i Cup online. Resultatet fran Cup online kan visas
via projektorn i hallen (Allhallen).

2.9 Sjukvardsansvarig
Det ar bra om det finns en sjukvardskunnig person i organisationen runt cupen. Férhoppningsvis
behover inte den sjukvardsansvariga jobba alls.

2.10 Andra funktioner

Givetvis kan behovet finnas av andra funktioner an vad som berorts ovan, det ar fritt for var
arrangerande lag att organisera sig utifran sina forutsattningar. Vad avser en flerdagars cup skall
boende organiseras och det stalls helt andra krav kring organisationen vad avser fértaring
spelschema etc. Organisation for flerdagarscuper berors inte i nagon storre utstrackning i denna
cuphandbok da arrangerande lag vanligtvis skaffat sig en erfarenhet av cuparrangemang sedan
tidigare.
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2.11 Exempel pa organisation:

Cupcenteransvarig

marknadsforngsansvarig
ansvarig

3 Cupinbjudan

Sa snart ni har ett datum faststallt sa registrerar ni cupen pa Cup Online dar cupen darigenom blir
exponerad for de lag som soker cup att delta i. Vid registrering anges korta fakta om cupen och
kontaktvagar. Sa snart den kompletta inbjudan till cupen ar klar lagger ni forslagsvis en klickbar lank
pa Cup Online. Vidare skickas inbjudan ut via mail till klubbar inom Stockholms Hockeyférbund och
lampligen aven till klubbar i nérliggande distrikt. Det finns en mall till Cupinbjudan (Bilaga 1) som kan
anvandas sa att inte respektive lag behdver uppfinna hjulet igen samtidigt som en gemensam mall
tjdnar som en igenkanning for Malaro Hockeyforenings cuper.

4 Avgifter for en cup

4.1 Cupavgifter till Malaré Hockeyférening
Allhallen

1 dags cup 5000 kr.

2 dagars cup 10 000 kr.

Detta tacker caféets intakter i Allhallen som i vanliga fall tillfaller foreningen.
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4.2 Cup over en dag
Anmalningsavgift: 3—7000 kr per lag Spelaravgift: 400 —? kr per spelare beroende pa cupupplagg.

Ovanstaende avgifter inkluderar fortaring (Mellanmal och Lunch) till samtliga spelare och tre ledare.
For fler ledare betalar gastande lag 300 — 400 kr per tillkommande ledare vilket bor tacka
omkostnader. Anmalningsavgiften skall betalas vid anmalan och spelaravgiften ca 20 dagar innan
cupdagen. OBS anordnar man “"Hockeyskoj” kan inga lagavgifter utga enligt Stockholms
Ishockeyférbunds seriebestammelser.

5 Spelschema och regler

Speltid beroende pa antal lag, om det endast ar seriespel eller om det dven ar slutspel. Regler
Svenska Ishockeyforbundets regler galler.

6 Ekonomi
Foéljande inkomster och utgifter ar en vanlig komponent under en cup:

Inkomster:

& Anmalningsavgift berdknas per lag och ska betalas redan vid anmalan.

& Deltagaravgift berdknas per spelare och skall betalas innan cupdagen. Vid undantagsfall kan
betalning ske vid ankomst.

& Sponsorbidrag.

& Aktiviteter inkomster under dagen sammanstalls och redovisas.

& Kiosk och ovrig fortaring inkomster under dagen sammanstalls och redovisas.

& Ovriga inkomster under dagen sammanstalls och redovisas.

Utgifter:

& Ev. av Hyra ishall, beroende pa nar cupen arrangeras, kostnaden for hyra gar igenom foreningen.
& Domare, domararvoden betalas av arrangerande lagen.

& Ev. kostnad annonsering, betalas av arrangerade lagen.

& Inkop kiosken, foreningens kioskansvariga och arrangerade lag ansvarar for detta. Inkdp genom
foreningens avtal med ICA Ska.

& Inkop mat, betalas av arrangerade lagen.

& Inkop priser, betalas av arrangerade lagen.

& Inkop Ovrigt, betalas av arrangerade lagen.

7 Sponsorer

Tro det eller ej men en ishockey cup for ungdomar har ett attraktionsvarde for foretag och
majligheten att locka sponsorer har 6ver aren visat sig vara mycket god. Givetvis ar det helt
avgorande att arrangerande lag har engagerade foraldrar som vander sig till foretag inom sitt natverk
men dven vagar ta nya kontakter. Alla sponsorinsatser skall vara lika valkomna. Det kan handla om
ett féretag som; - betalar flera tusen (5,000 kr - 50,000 kr) for att fa satta sitt namn pa cupen t.ex.

" Malaro Hockeycup i samarbete med Warrior” —
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betalar for att synas i cupannonseringen - skanker varor till ett varde av minst 1,000 kr for att synas i
cupannonseringen

- skdnker varor till ett mindre véarde till lotterier, priser etc. Erbjud sponsorerna sa mycket exponering
som det bara gar; pa cupinbjudan om mdjligt, vid bekréaftelser till deltagande lag, i arenan under
cupens genomfoérande och i cupannons m.m. lds noga igenom Malard Hockeyforenings
materialpolicy och grafiska profil innan cupen. Mélaré Hockeyforenings logga ar varumarkesskyddad
och far inte anvandas av nagon part utan Malar6é Hockeyférenings godkdnnande.

7.1 Sarskild hansyn skall tas till befintliga sponsorer till Malard

Hockeyfbrening.

Ta kontakt med Mélar6é Hockeyforening info@malarohockey.se for att fa reda pa vilka som idag ar
sponsorer samt diskutera om det ar [ampligt att tillfraga dem som sponsorer av ungdomscupen.
Detta for att inte samma sponsorer ska bli uppvaktade flera ganger av olika delar i klubben och
riskera att skapa kollision.

8 Inkop

| Malard Hockeyforening-Kiosken i Allhallen, inkdp av varor infor en cup samordnas med, och utfors
av arrangerande lag genom foreningens avtal med ICA Ska. Ta kontakt med ICA Ska i god tid innan
cupen. Vad géller ink6p i 6vrigt for mat (lunch/middag), chokladhjul, priser etc. sa bor vi i forsta hand
gynna foreningens sponsorer. Foreningen har en del viktiga sponsorer vi bor handla av samt en del
specialavtal pa priser sdasom mat, priser etc. For att fa reda pa vad klubben har for rabatter eller
andra 6verenskommelser var vanlig kontakta kansliet.

9 Media

9.1 Redaktionellt

Informera garna media (Malaréarnas Nyheter, Mitti Mé&laré om cupen i forvag sa de kan komma ut
och bevaka cupen. Aven om de kommer eller inte, skicka girna resultat med bilder efter genomférd
cup, bifoga garna en text. Det ar alltid trevligt om vi kan synas utat,

9.2 Annonsering

Annonsering bor ske innan cupen. Dels for att det har ett varde for cupens sponsorer, dels for att det
kan locka nagra nyfikna, men inte minst har det ett varde att vi visar omvarlden vad som hander pa i
vara ishallar. Annonsering kan ske genom avtal med Mitti i Malaro, Facebook, Instagram.

9.3 Svensk Hockey TV

Informera garna Svensk Hockey TV i god tid innan cupen sa kan de hjalpa er med att ordna en Pay
per view for er turnering.


mailto:info@malarohockey.se
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10 Efter en avslutad cup

10.1 Stadning

Med risk for att sla in 6ppna dorrar vill vi anda understryka betydelsen av att alla hjalps at att plocka
undan och stdda kiosk, bas, omkladningsrum, i ishallen och eventuellt 6vriga utrymmen som anvants.
Container for att sldnga sopor finns vid ishallarna.

10.2 Ekonomisk redovisning

For er egen skull ar det viktigt att ni ar minst tva, sa att ingen kan beskyllas for fel, som direkt efter
cupen ar avlutad raknar och sammanstaller de pengar som ni fatt in under cupen. Den del av
intakterna som tillfaller det egna laget kan disponeras av laget for cuper eller andra aktiviteter.

10.3 Aterkoppling till sponsorer
Tillskriv sponsorer och andra intressenter efter avslutad cup och ge en kort feedback om cupens
genomférande och tacka for deras stod.

STORT LYCKA TILL MED ARRANGEMANGET

#viarmalaréhockeyforening
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