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Sponsringspolicy GF Kroppskultur

Det har varit otydligt vad som géller kring sponsring av enskilda lag inom féreningen.

Att foreningen som sadan gar i forsta hand och den totala verksamheten inom GF
Kroppskultur skall prioriteras. Utover detta ska de enskilda lagen ges mojlighet att
sjalva dra in sponsorer, men pa samma villkor for alla lag inom féreningen.

Att foreningens marknadsbudget skall uppfyllas for att mojliggora satsningar som
gynnar hela féreningen, samtidigt som enskilda lag kan samla in extra resurser till sitt

lag.

Vid finansiell sponsring av ett enskilt lag tillampas “80/20-regeln” vilket innebar att
80% av beloppet tillfaller det enskilda laget och 20% gar till féreningen.

Om ett foretag vill sponsra och i gengald synas i tryck pa matchtrojor/traningsoveraller
eller liknande skall féretaget vara med som partner till féreningen, till ett varde av

10 000 kr den aktuella sdsongen. (Sponsring av den har typen skall godkdnnas av
kansli/klubbchef)

Ledare/Forilder/anho6rig med eget foretag, eller goda kontakter, sdsom anstalld av,
leverantor till eller kund hos, foretag som normalt sponsrar foreningen skall i forsta
hand underrattas om Kroppskulturs riktlinjer for denna typ av verksamhet.

Kroppskultur har en bestamd kollektion av klader, supporterartiklar etc. och vill
profilera sig pa ett och samma satt 6ver hela foreningen.

Nya produkter med féreningens namn och/eller logotyp ska presenteras fér och
godkannas av styrelse/klubbchef innan dessa far tas fram.



