Nassjo HC och sociala medier

For en liten forening som Nassjo HC kan det vara svart att marknadsfora sig och na ut till en
bred publik, bade nuvarande medlemmar, potentiella medlemmar, sponsorer och potentiella
sponsorer.

Att skapa och dela innehall kan ge oss chansen att na ut med information och att skapa
positivitet kring var forening.

Sociala medier

Med sociala medier menas till exempel hemsidor, Facebook, Instagram, YouTube osv. Pa
dessa plattformar har vi chansen att starka vart varumarke.

Det ar viktigt att tanka pa att det dven innebar risker. Allt det som skrivs kan fa stor
spridning och delar vi ”fel” information ar den svar att stoppa.

Att utse en kommunikator eller redaktor

Det &r viktigt att utse en ansvarig person som driver féreningens gemensamma sidor.
Foreningen bor ha en klar och tydlig malséttning med sina inlagg pa sociala medier.

Foreningens malsattning

Alla foreningens lag ska fa chans att visas upp pa sociala medier i lika stor utstrackning. Det
gagnar foreningen att visa hela var verksamhet fran Hockeyskolan till A-lag.

Anvandandet

e Nassjo HC ser positivt pa anvandandet av sociala medier.

e Nassjo HC utser tre representanter. En for ungdom, en for juniorlagen och en for A-
laget. Dessa ska efter basta formaga distribuera sportsliga inldagg pa sociala medier.

e Inldaggen man lagger ut pa foreningens sidor ska halla god ton, vara korrekt skrivna
och ge en positiv bild av foreningens verksamhet.

e Lagen kontaktar foreningens utsedda kommunikatorer som i sin tur lagger ut inlagget
pa de plattformar som anvands.

e Du som person och din medverkan i sociala medier paverkar inte bara bilden av dig
sjalv utan ocksa bilden av Néassjo HC. Du ar alltid personligt ansvarig for sadant du
publicerar pa eget initiativ oavsett om publiceringen skett i egenskap av medlem,
ledare, fortroendevald eller privat.



o Vi efterstravar en sund och frisk fysisk- och psykosocial ishockeymilj6 dar fortal,

forolampningar eller mobbing av med/motspelare, ledare, domare eller andra
intressenter inom ishockey inte far forekomma och da inte heller pa sociala medier.

e Ar du oséker péa vad du kan publicera/skriva fragar du de av klubben utsedda

kommunikatdrerna alternativt ordforande eller annan fortroendevald.

Forhallningsregler

Visa respekt. Vi anvander aldrig mobilkameror eller kameror i omkladningsrummen.
Att publicera och kommentera pa foreningens plattformar ar aldrig privat. Det du
publicerar kan for all framtid finnas pa Internet.

Var alltid korrekt och anvand sunt fornuft. Aven om ditt svar ar riktat till en viss
person kommer det att lasas av manga andra.

Respektera dina kamraters integritet - anvéand inte deras kunnande och referera inte till
en viss person utan att informera denne.

Anvand aldrig andras material utan tillatelse och ange kallan och f6lj de
upphovsréttsliga regler som galler.

Tank pa att lankar kan uppfattas som en rekommendation fran Nassjo HC.

Beakta personuppgiftslagens, PUL, regler genom att vara noga med att
personuppgifter behandlas pa ett korrekt satt. Detta innebar bland annat att inte
publicera krankande personuppgifter och att ta bort krankande personuppgifter.
Debatter pa Facebook och andra sociala medier ska ha hogt i tak, men personliga
pahopp, mobbning, ryktesspridning, spekulationer eller annan medveten publicering
av felaktig information ska inte férekomma. Ibland ar det bast att ignorera en asikt och
inte sk&nka den trovardighet genom att svara.

Vid alla fragor och diskussioner som ror rena fakta hinvisa till ”féreningen namn”,
hemsida adress eller foreningen namn” styrelse.

Vad kan Nassjo HC skapa for innehall pa sociala medier?

Bilder och videor fran matcher och traningar: Att dela bilder och videor fran matcher
och traningar ger en inblick i féreningens verksamhet och kan vacka intresse fran bade
nuvarande och potentiella medlemmar.

Nyheter och uppdateringar: Att informera om senaste nytt och uppdateringar kring
foreningens verksamhet, till exempel nya spelare, matcher, evenemang och resultat,
kan vara intressant for bade medlemmar och supportrar.

Bakom kulisserna-innehall: Att visa upp hur féreningen fungerar bakom kulisserna,
till exempel genom att visa traningslokalen, beratta om traningsmetoder eller
intervjuer med tranare och spelare, kan vara engagerande for foljare och ge en mer
personlig anknytning till féreningen.



e Innehall om samhallsengagemang: Idrottsforeningar har ofta en viktig roll i samhallet
och kan skapa innehall om sitt samhallsengagemang, till exempel genom att rapportera
om vélgorenhetsarbete eller deltagande i lokala evenemang.

e Livestromning: Att sdnda matcher eller trédningar live kan engagera foljare och ge en
mojlighet att folja foreningen i realtid &ven om man inte kan vara pa plats.

e Historiskt innehall: Att visa upp foreningens historia genom att publicera bilder, filmer
eller intervjuer med tidigare spelare eller trdnare kan skapa en kansla av gemenskap
och stolthet Over foreningens arv.

e Interaktiva kampanjer: Att arrangera tavlingar, fragesporter eller andra interaktiva
kampanjer pa sociala medier kan engagera foljare och oka interaktionen med
foreningen.

Nassjo HC hoppas att alla vara lag far en stor spridning pa vara sociala medieplattformar och
att intrycket av foreningen blir positivt for alla vara foljare.

//Styrelsen



