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Verksamhetsidé 

Malmö Floorball Clubs verksamhetsidé är att bedriva innebandy för barn, ungdomar och 
seniorer såväl på elit-, motions- som socialnivå samt skapa en mötesplats för människor där 
personliga drömmar och entreprenörsanda uppmuntras. 
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Verksamhetsplan 
För att befästa och utveckla vår verksamhetsidé och vision som innebandyklubb har 
styrelsen tillsammans med klubbledning arbetat med långsiktiga målsättningar som 
bearbetats ner till vad vi den kommande säsongen speciellt vill värna om och satsa på: 

Vår långsiktiga strävan är att fortsatt erbjuda en bred verksamhet med ett stort socialt 
ansvarstagande, stark klubbkänsla och samtidigt åstadkomma en sportlig spets på högsta 
nivå inom svensk innebandy. 

 

Fokusområden kommande säsong 
Ø Evenemang 

Ett område där vi ständigt utmanas men som vi också har stora 
utvecklingsmöjligheter. Vi ska sätta en rutin och struktur där de äldre ungdomslagen 
ska hjälpa till kring matchevenemangen. Vi ska fortsätta vara kreativa och hitta nya 
möjligheter med evenemang som ger en wow-känsla. Dessutom spelas EFT under 
HT2023 som blir ett minitest av organisation inför Herr-VM 2024 som spelas i Malmö. 

Ø Media & kommunikation 
För att utöka vår närvaro i media behövs en tydlig plan och ett fokuserat arbete av 
avsedda resurser. Området innefattar hela klubben, dam och herr, elit, ungdom och 
bredd. Vi vill fortsätta öka antalet följare på social media! 

Ø Ekonomi 
Sedan pandemin har det inte varit enkelt att hantera ekonomin inom innebandyn och 
Malmö FBC är inget undantag från den känslan. För att ta steg mot en starkare 
ekonomi ska vi vara noga med våra utgifter och agera för en sund och hållbar 
ekonomi. Lagförsäljning och andra aktiviteter där vi kan öka på intäktssidan blir minst 
lika viktig såväl som att utveckla marknadssidan. 

Ø Marknad 
Genom anställning av säljare, tillsammans med en aktiv marknadsgrupp skall våra 
befintliga samarbeten stärkas och nya skapas. Bland annat genom uppsökande av 
samarbete med närliggande företag i de delar av Malmö vi verkar, samt genom 
vidareutveckling av affärsnätverket Magenta. Detta skall på sikt ge en kraftigt ökad 
intäkt, en resa som startats föregående säsong. 

Ø Stärka klubbens värdegrund och klubbkultur 
Med klubbens senaste rekord av medlemsantal fortsätter vi att arbeta med vidare 
utökning av nya träningsgrupper i tillgängliga hallar. Tillsammans behöver vi stärka 
och etablera gemenskapen och tryggheten av vad klubben står för. Tillsammans med 
våra samhällsprojekt sprider vi innebandy i Malmö och det bidrar till grunden för 
fortsatt ökning av antal medlemmar. 

Ø Cup 
För att ytterligare sätta Malmö på kartan ska vi arrangera minst en egen cup. En cup 
är ett framtida nav i vår verksamhet och skapar gemenskap mellan medlemmar, 
ekonomisk intäkt, arbetstillfällen, utökade samarbeten med både Malmö Stad och 
övriga samarbetspartners. 
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Mätbara målsättningar 23-24  
Ø Publiksnitt Dam 400, Herr 200 
Ø Minst 4 personer som sköter sekretariat och runt planen vid elitmatcher 
Ø Majoriteten av äldre ungdomslag ska få testa på arbete vid elitmatcher 
Ø Ta fram och lansera en kommunikationsplan 
Ø Ta fram en budget som visar alla klubbens verksamheter (tex vad som är intäkter och 

kostnader för kansli eller akademin) med enskilda budgetplaner  
Ø Utöka antal samarbetspartners med 20 nya företag 
Ø I slutet av säsongen ska 80% av klubbens utövare och ledare berätta om klubbens 

värderingar och stå bakom 
Ø Vi ska ha genomför en cup på ungdomsnivå 


